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Geachte mevrouw van der Laan,

In zijn brief van 8 november jongstleden kondigde de Raad voor Cultuur bij u en bij
de voorzitters van de Tweede en Eerste Kamer der Staten-Generaal aan dat hij van
zins was een ongevraagd advies aan u uit te brengen over media-educatie. Dat advies
ligt hier nu voor: Mediawijsheid. De ontwikkeling van nieuw burgerschap.

In 1996 bracht de Raad een advies uit over media-educatie, eveneens ongevraagd.
Naar aanleiding van voorgenomen overheidsbeleid met betrekking tot ict en
onderwijs vroeg de Raad aandacht voor het feit dat in deze plannen eenzijdig de
nadruk werd gelegd op het technisch-instrumenteel gebruik van ict en pleitte hij voor
de introductie van media-educatie in het onderwijs. Het advies werd positief
ontvangen en genereerde veel discussie maar de belangrijkste beleidsaanbeveling - de
integratie van media-educatie in de kerndoelen en eindtermen van het onderwijs -
werd niet overgenomen. Wel entameerde en financierde het ministerie van OCW de
oprichting van de Stuurgroep Media-educatie, die een 'aanjaag- en breekijzerfunctie'
moest vervullen voor het onderwijs, en riep hij een Platform Media-educatie in het
leven, dat onder meer met een website bestaande initiatieven op het gebied van
media-educatie zou bundelen en ondersteunen. Eind 2002 liep de formele
werkingsperiode van zowel de Stuurgroep als het Platform af.
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Zoals de Raad ook in zijn inleiding op het Mediadeel van het Vooradvies Cultuurnota
2005-2008 constateerde, zijn op het terrein van media-educatie vele instellingen en
instanties actief. De Raad stelde vast dat, niettegenstaande de levendigheid ervan, de
praktijk wordt gekenmerkt door gebrekkige onderlinge kennisoverdracht, geringe
continuiteit en het ontbreken van een duidelijke visie. Deze conclusie van de Raad,
die ook door andere bronnen wordt bevestigd, vormde mede de aanleiding voor het
onderhavige Raadsadvies.

In Mediawijsheid. De ontwikkeling van nieuw burgerschap wordt, zoals de titel al
suggereert, een verbreding voorgesteld van thedia-educatie naar mediawijsheid. Deze
perspectiefverschuiving vindt zijn grond in verschillende maatschappelijke en
culturele veranderingen die gezamenlijk nopen tot een aanscherping van het begrip.
Zoals de Raad in zijn Vooradvies Cultuurnota 2005-2008 heeft beschreven en
vervolgens heeft vitgewerkt in zijn advies over eCultuur, raken maatschappij en
cultuur steeds verder gemedialiseerd. Weinig blijft onberoerd door het effect van de
media; media worden steeds meer context, inhoud en bemiddelaars van informatie,
kennis en ervaring. Van hoe mensen met elkaar communiceren, via de onderwerpen
waarover zij het hebben en de dingen die zij van waarde vinden, tot hoe zij zich met
elkaar verbonden voelen of juist niet: op al die terreinen spelen media een rol - oud en
nieuw, analoog en digitaal. Van elementen in een omgeving zijn media de omgeving
zelf geworden.

De invloed van de medialisering en andere technologische en sociale veranderingen
strekt zich ook uit over het veld van de democratische instituties en de invulling van
het moderne burgerschap. Burgers worden steeds meer verantwoordelijk voor zichzelf
en hun rol in de samenleving. Gedeeltelijk is dit een autonoom proces, en een
waarvoor burgers soms zelf kiezen, gedeeltelijk wordt deze nieuwe burger ook
opgeroepen door het beleid van de rijksoverheid, die op tal van terreinen de bal naar
de burger terugspeelt en steeds vaker een beroep doet op diens zelfredzaamheid.
Media spelen daarbij een belangrijke rol: zonder de mogelijkheden die het internet
biedt zou de overheid nooit op dezelfde manier een dergelijk beroep op de burger
kunnen doen.

Het is op het kruispunt van medialisering en burgerschap dat dit verkennende advies
van de Raad voor Cultuur geplaatst moet worden. Om immers als burgers optimaal te
kunnen deelnemen aan de van media doordrenkte maatschappij moeten burgers
‘mediawijs' zijn. Zoals ook het Sociaal Cultureel Planbureau in zijn studie over
mediagebruik heeft laten zien (Achter de schermen, 2004) raken zij die niet over
voldoende mediacompetenties beschikken sneller maatschappelijk buitengesloten.

De Raad spreekt met opzet van mediawijsheid en niet langer van media-educatie,
omdat media-educatie in zijn ogen zowel in de praktijk als in het overheidsbeleid te
exclusief gericht is op onderwijs, kinderen en jongeren, aanbod en bescherming. De
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belangrijkste consequenties van de door de Raad bepleitte verbreding van media-

educatie naar mediawijsheid zijn drievoudig:

= Mediawijsheid beslaat meer terreinen dan alleen het onderwijs: ook op het
terrein van de zorg, de politiek of de veiligheid dienen burgers mediawijs te zijn.

= Mediawijsheid betreft meer mensen dan alleen kinderen en jongeren: om
optimaal te kunnen functioneren in de hedendaagse maatschappij zou iedereen
mediawijs moeten zijn.'

= Het doel en de noodzaak van mediawijsheid ligt niet in de omgang met de media
zelf, maar in het kunnen participeren in het maatschappelijk proces.

Daarnaast legt mediawijsheid meer dan media-educatie de nadruk op het zelf maken

of produceren van media-inhouden en voegt het 'mentaliteit’ of houding toe als

belangrijk aspect van mediawijsheid. Burgers moeten zich bewust zijn van de wijze

waarop zij media gebruiken en van het effect van dat gebruik op henzelf en anderen.

De perspectiefverbreding waarvoor de Raad in Mediawijsheid. De ontwikkeling van
nieuw burgerschap een lans breekt, betekent dat overal waar media gemaakt of
gebruikt worden aandacht moet zijn voor mediawijsheid. Implicaties van deze visie
betreffen derhalve meerdere maatschappelijke en beleidsmatige sectoren — van
gezondheidszorg tot huisvesting en politiek. Zich concentrerend op die terreinen die
tot zijn onmiddellijke aandachtsgebied behoren, met de toevoeging van onderwijs,
geeft de Raad in het advies aan dat voor de publieke mediasector geldt dat versterking
van de mediawijsheid van hun afnemers een belangrijke taak is. Publieke media
dienen ‘voorbeeldig gedrag’ te vertonen: hun producten moeten ijkpunt zijn van
betrouwbaarheid, pluriformiteit, toegankelijkheid, kwaliteit en transparantie.
Daarnaast kunnen professionele mediabeoefenaren hun kennis en vaardigheden vaker
ten dienste stellen van het nieuwe maatschappelijke middenveld en zo burgers
gereedschap aanreiken waarmee zij actiever kunnen deelnemen aan de samenleving.
In het kader van de rol van de media ziet de Raad overigens weinig heil in een apart
beleidsveld en een apart instituut voor jeugd en media, zoals wordt voorgesteld vanuit
het Nederlands Instituut voor Zorg en Welzijn.

Ten aanzien van het onderwijs acht de Raad het niet opportuun een pleidooi te houden
voor een apart vak media-educatie of mediawijsheid, maar stelt hij inpassing voor van
aspecten van mediawijsheid in de uitvoering van de doelen voor het zogencemde
burgerschapsonderwijs. Daarnaast bepleit hij de aanstelling op scholen van
mediacoaches. Deze bieden begeleiding en inspiratie bij mediaonderwijs op de eigen
school, dragen zorg voor continuiteit en ontwikkelen projecten met buitenschoolse
partners.

Culturele instellingen die zich nu bezighouden met media-educatie zouden hun
activiteiten meer dan nu moeten richten op productie en mentaliteit. In den brede
geldt voor hen, en voor andere culturele instellingen die gebruik maken van media,

' Mede in die zin onderscheidt het zich van het onderwerp 'educatie en media' waarover de

Onderwijsraad recent een brief heeft geschreven.
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dat zij meer oog moeten hebben voor kennisdeling en samenwerking en meer vraag-
dan aanbodgestuurd moeten werken. Bij de bevordering van mediawijsheid spelen
ook openbare bibliotheken een zeer belangrijke rol, vanwege hun toegankelijkheid en
hun bereik. Wel zouden zij hun rol moeten aanscherpen en gedeeltelijk anders
invullen.

Aan het slot van Mediawijsheid. De ontwikkeling van nieuw burgerschap formuleert

de Raad een aantal aanbevelingen voor beleid, waarvan de belangrijkste de volgende

zijn:

= De rijksoverheid geeft zich over de geliele breedte van haar beleid rekenschap
van de hier ontwikkelde visie op de noodzaak van het bevorderen van
mediawijsheid en maakt daarvoor adequate financiering vrij.

= Bevordering van mediawijsheid is een kabinetsverantwoordelijkheid die het
beste kan worden belegd bij de minister van OCW, die vervolgens zorgdraagt
voor een interdepartementale aanpak.

= De bevordering van mediawijsheid verdient een prominente plaats op de
(ict)innovatie-agenda van de rijksoverheid.

= Derijksoverheid ontwikkelt instrumenten om kennisdeling en samenwerking op
het terrein van mediawijsheid te stimuleren en de vertaalslag mogelijk te maken
van visie naar concrete activiteiten.

= Het perspectief op mediawijsheid verdient inpassing in het
burgerschapsonderwijs. De rijksoverheid zou scholen daarnaast moeten
stimuleren mediacoaches aan te stellen.

®  Culturele instellingen dienen zich rekenschap te geven van de hier
gepresenteerde visie, en via subsidievoorwaarden zou scherper moeten worden
ingezet op visie, kennisdeling, samenwerking en continuiteit. De rol van
bibliotheken inzake de bevordering van mediawijsheid zou tot uitdrukking
moeten komen in de afspraken met betrekking tot de vorming van
basisbibliotheken en in de beleidslijnen van de Vereniging van Openbare
Bibliotheken.

®  Bevordering van mediawijsheid zou een structureel onderdeel moeten zijn van
het mediabeleid en zou als taak geformuleerd moeten worden van de publieke
omroep.

Ter voorbereiding van dit advies heeft de Raad een brede ad-hoccommissie
samengesteld die bestond uit G. Hulshof (Media, voorzitter), M. Schwarz (Media /
eCultuur), D. Rijken (eCultuur), W. van Aalst (Film), F. Wielders (Amateurkunst en
Cultuureducatie), W. Huberts (Bibliotheken), M. Kho (Intercultureel Cultuurbeleid),
R. van Stipriaan (Letteren) en R. van Kranenburg (extern adviseur).
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Ter verdieping van haar werkzaamheden heeft de commissie met verschillende
personen en partijen in het veld informatieve gesprekken gevoerd.

Een kopie van dit advies is gezonden aan mevrouw M.J.A. van der Hoeven, minister

van Onderwijs, Cultuur en Wetenschappen, drs. F.W.Weisglas, voorzitter van de

Tweede Kamer en mw. mr. Y.E.M.A. Timmerman-Buck, voorzitter van de Eerste

Kamer der Staten-Generaal.
™,

Hoogachtend,
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mr. W. Sorgdrager C.H. Weeda
Voor&itter Algemeen secretaris
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1. Inleiding

Steeds meer mensen kopen hun medicijnen op het internet zonder nog een dokter te
raadplegen. Onderzoek wijst uit dat een aanzienlijk deel van de gebruikers van
medische websites de betrouwbaarheid ervan afimeet aan het design van de site, de
layout, het lettertype en het kleurgebruik.’ Bij de ‘gamercial’ is de grens tussen spel,
reclame en informatie nauwelijks meer te trekken. Coca Cola begint zijn eigen
televisiezender. Consumenten wijzen elkaar de weg naar producten in online
gebruikersrecensies. Niet-gouvernementele organisaties zien hun fondsen slinken
omdat steeds meer mensen via het internet zelf een humanitaire bestemming voor hun
donaties zoeken. Kinderen en jongeren besteden per dag, buiten schooltijd, zes uur
aan media. Omdat zij vaak meerdere media naast elkaar gebruiken (de tv staat aan
terwijl zij een internetspel spelen) komen die zes uur eigenlijk neer op negen uur.”
Vriendenclubs coordineren hun wekelijkse potje voetbal in het park via mobiele
telefoons, e-mail en websites. Waag Society ontwikkelt computerapplicaties voor
mensen met een verstandelijke handicap.

Langzamerhand krijgt burgerschap een nieuwe invulling. Gedeeltelijk 1s dit het
resultaat van autonome ontwikkelingen die zich onttrekken aan gouvernementele
sturing. Gedeeltelijk wordt deze nieuwe, anders opererende burger ook opgeroepen
door het beleid van de overheid zelf, die op tal van terreinen de bal naar de burger
terugspeelt. In de visie van het kabinet ‘dient de verzorgingsstaat te worden hervormd
tot een participatiestaat die zich kenmerkt door meer gelijkwaardige verhoudingen
tussen burgers en overheid.”* Burgers worden steeds meer verantwoordelijk voor
zichzelf en hun rol in de samenleving. Soms kiezen zij daar zelf voor, soms wordt het
hen opgedrongen. In de zorg — waar de druk op het systeem zo groot wordt dat het
noodzakelijk wordt veel zorg extramuraal vorm te geven — zullen burgers op termijn
hun eigen medische dossiers moeten bijhouden. Nu al worden zij in toenemende mate
via verzekeringen verantwoordelijk gehouden voor hun gezondheid en worden zij
opgeroepen hun eigen ziekenhuis te kiezen. Bij de ontwikkeling van deze nieuwe
burger spelen media een cruciale rol.

Zoals de Raad voor Cultuur in zijn Vooradvies Cultuurnota 2005-2008 heeft
beschreven en vervolgens heeft uitgewerkt in zijn advies over eCultuur, raken
maatschappij en cultuur steeds verder gemedialiseerd.* Weinig blijft onberoerd door
(het effect van) de media; van elementen in een omgeving zijn media de omgeving
zelf geworden. Deze tendens houdt nauw verband met technologische ontwikkelingen

' Zie Setting the Public Agenda for Online Health Search.

Generation M: Media in the lives of 8-18 year-olds; aangehaald in Naar een volwassen
beleidsveld voor jeugd en media (Boorn, Nikken, mei 2005).

Kabinetsreactie op adviezen RMO en ROB over politiek en media; 12 juli 2004
(MLB/M/2004/31.416).

Cultuur, meer dan ooit; eCultuur: van i naar e.
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(digitalisering, connectiviteit, convergentie) en met de steeds verdere uitbouw van de
informatie- en kennissamenleving. Al die aspecten tezamen spelen een centrale rol bij
de veranderende positie van de burger. Zonder de mogelijkheden van internet zou de
overheid nooit het beroep op de zelfredzaamheid van de burger kunnen doen dat zij
nu doet. Tegelijkertijd geven diezelfde mogelijkheden burgers de kans zich aan het
democratisch proces te onttrekken. Men kan zich terugtrekken in zijn eigen digitale
wereld, zonder nog per ongeluk of ongewild met andere meningen geconfronteerd te
worden.” Behalve kansen biedt de medialisering derhalve ook risico’s.

Het is op het kruispunt van burgerschap en medialisering dat dit verkennende advies
moet worden geplaatst. Om immers als burger optimaal te kunnen deelnemen aan die
genetwerkte en van media doordrenkte maatschappij moeten burgers ‘mediawijs’ zijn.
Met die term duidt de Raad op het geheel van kennis, vaardigheden en mentaliteit
waarmee burgers zich bewust, kritisch en actief kunnen bewegen in een complexe,
veranderlijke en fundamenteel gemedialiseerde wereld. Met opzet gebruikt de Raad
niet langer de term media-educatie die centraal stond in zijn advies uit 1996, dat mede
de aanleiding vormde voor de analyse die hij hier presenteert. Door niet langer van
‘media-educatie’ maar van ‘mediawijsheid’ te spreken, bepleit de Raad de noodzaak
van een perspectiefverbreding. Zowel in de praktijk als in het overheidsbeleid is
media-educatie momenteel te exclusief gericht op onderwijs, kinderen en jongeren,
aanbod en bescherming. De verschuiving die de Raad voorstelt betreft een verbreding
van kader, van bereik (niet alleen kinderen maar simpelweg alle burgers, ook
buurtbewoners of senioren) en van terrein: mediawijs moeten burgers niet alleen in
het onderwijs zijn, of gemaakt worden, maar overal waar media een rol (kunnen)
spelen, dus ook in sectoren als gezondheidszorg, volkshuisvesting, veiligheid of
vrijetijdsbesteding. Mediawijsheid is daarmee een begrip dat niet in alle contexten en
voor alle groepen hetzelfde betekent. In de context van een patiéntenvereniging die
een website wil maken worden andere competenties aangesproken dan wanneer het
gaat om een groep jongeren die een documentaire wil maken over hun dagelijks
leven. In vergelijking met de invulling die aan media-educatie wordt gegeven, verlegt
de definitie van mediawijsheid daarnaast het accent van consumptie naar productie
van media-inhouden en van reflectie naar expressie. Daarmee wordt ook afstand
genomen van het beschermingsidee dat telkens weer de kop opsteekt, zeker als het
gaat om jeugd en media. Bovendien voegt de definitie ‘mentaliteit” of ‘houding’ toe
als belangrijke eigenschap — een eigenschap die onder meer betrekking heeft op het
besef van mediagebruikers en -bespelers over de effecten van hun mediagedrag op
zichzelf en anderen.

Bij de processen die leiden tot toerusting van de nieuwe, mediawijze burger spelen
zeer verschillende instellingen en partijen een rol. Daaronder vanzelfsprekend alle
mediaproducenten en het onderwijs, maar ook culturele instellingen — variérend van

°  Elektronische programmagidsen monitoren bijvoorbeeld automatisch de voorkeuren van

gebruikers en geven hen alleen een overzicht van de programma’s die bij die voorkeuren passen.
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openbare bibliotheken tot
filmfestivals en instellingen voor
eCultuur — en instellingen op het
grensviak met andere
maatschappelijke sectoren. Die
kunnen kennis, fools en
begeleiding ter beschikking stellen
opdat burgers beter vorm kunnen
geven aan zichzelf en hun
maatschappelijke omgeving.

De overheid heeft in de ogen van
de Raad een duidelijke zorgplicht
als het gaat om het bevorderen van
mediawijsheid. Zij dient zich te
realiseren dat zij niet van burgers
kan verwachten dat deze zich in
toenemende mate hun eigen
verantwoordelijkheid realiseren op
tal van leventerreinen, zonder dat
zij hen de tools en de expertise
meegeeft om die eigen
verantwoordelijkheid op een voor
henzelf en voor de maatschappij
bevredigende manier vorm te
kunnen geven. Dit punt is extra
pregnant vanwege de tweedeling
die is geconstateerd in het
mediagebruik, waarbij ouderen,
werklozen en lager opgeleiden
minder en vooral minder kansrijk
gebruik maken van de
verschillende media dan jongeren,
werkenden en hoger opgeleiden.®
Het weifelende beleid dat de
overheid tot dusver heeft gevoerd
op het gebied van media-educatie
zou plaats moeten maken voor een
beleid dat meer visie kent, een
bredere aanpak heeft en grenzen
doorbreekt tussen verschillende
beleidsterreinen en ministeries.
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Web in de wijk

Het leven van alledag krijgt vorm in de wijk. Met die gedachte startte in 2001
het project De Naoberschapsbank in de wijk Bargeres in Emmen, een initiatief
van Emmen Revisited (een samenwerkingsverband van de gemeente Emmen,
welzijnsinstellingen en woningbouwverenigingen), De Informatiewerkplaats en
stichting Brekend Vaatwerk, twee advies- en projectbureaus op het terrein van
ict en samenleving. Uitgangspunt van het project is dat in een goed
functionerende wijk bewoners elkaar kennen, elkaar ontmoeten en samen
activiteiten ondernemen. Een slim gebruik van internet kan die drie functies
oproepen en ondersteunen - informeren, communiceren en organiseren zijn
immers ook de kenmerken van het medium internet zelf.

Bargeres was een wijk met verschillende leefstijlen, werkloosheid en een
geringe betrokkenheid van bewoners bij de wijk als geheel. Met de
Naoberschapsbank poogden de initiatiefnemers in dat laatste verandering te
brengen. De Naoberschapsbank verschilt van veel andere wijkwebsites, doordat
de bewoners van de wijk in dit geval zelf initiatieven nemen en daarover met
behulp van een speciaal voor het project ontwikkelde bouwdoos “in vier
klikken” hun eigen website maken en onderhouden. Via deze websites (met
teksten, foto’s, bewegende beelden en geluiden) informeren ze elkaar over
zaken die hen bezighouden. Via het gastenboek of het forum op hun site
kunnen zij daarover ook met anderen in gesprek raken. De websites kunnen, als
de bewoner dat wil, als link worden opgenomen in het ‘wijkverzamelportaal’.
Ook instellingen die bij de wijk betrokken zijn (variérend van zorginstellingen
tot scholen, kunstencentra en individuele kunstenaars) kunnen het
verzamelportaal van informatie voorzien. Zo werkt het portaal als algemeen
informatiepunt over en voor de wijk, met een wijkagenda en een prikbord
waarop bezoekers oproepen en vragen kunnen achterlaten.

Een van de succesfactoren van de Naoberschapsbank, en van de Web in de
wijk-projecten in Almere en Den Haag die later werden geinitieerd, is dat
voldoende tijd is genomen - tijd om wijkbewoners ervan te overtuigen dat ook
zij websites kunnen maken en om (soms al bestaande) activiteiten met websites
te ondersteunen. Bovendien werd gekeken bij welke bestaande initiatieven kon
worden aangesloten. Ook stelden de organisatoren ‘animateurs” aan, die als
katalysatoren fysiek in de wijk aanwezig zijn om mensen te enthousiasmeren en
te assisteren, en cre€erden zij fysieke ontmoetingsplaatsen (‘digitale
huiskamers”) als thuisbasis voor de animateurs en als ontmoetingsplaats voor
bewoners. Deze kunnen hier binnenlopen om bijvoorbeeld met krachtiger
computers te werken of met apparatuur kennis te maken die ze thuis niet
hebben.

Vier jaar na de start gebruiken de wijkbewoners de Naoberschapsbank in
Bargeres nog altijd, en naar nog steeds toenemende tevredenheid. Bewoners
zijn meer betrokken geraakt, ontmoeten elkaar voor uiteenlopende activiteiten
en zetten het webportaal ook in voor lokaalpolitieke kwesties, zoals een
discussie over het Oranjekanaal dat de wijk doorkruist.

www.webindewijk.nl

S Zie SCP, Achter de schermen.
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De inzet van het hier voorliggende advies is een samenhangende visie te presenteren
die uitmondt in verschillende beleidsvoorstellen. Daartoe kent het advies de volgende
opzet: hoofdstuk 2 en 3 beschrijven de ontwikkelingen in het medialandschap en
daarbuiten, plus de effecten daarvan op de verschillende spelers binnen dat nieuwe
decor. Daarna wordt ingezoomd op het eigenlijke onderwerp van het advies:
mediawijsheid. In hoofdstuk 4 wordt daartoe eerst kort de huidige situatie beschreven
op het terrein van media-educatie, waarna in hoofdstuk 5 de perspectiefverschuiving
van media-educatie naar mediawijsheid wordt onderzocht. Hoofdstuk 6 brengt de
implicaties van die verschuiving in kaart voor de praktijk in de verschillende
relevante sectoren. In het laatste hoofdstuk formuleert de Raad zijn aanbevelingen
voor beleid. Aan de tekst zijn in losse kaders verschillende voorbeelden toegevoegd
van interessante praktijken.

2. Een veranderde context

Negen jaar geleden bracht de Raad een ongevraagd advies uit over media-educatie.”
Naar aanleiding van voorgenomen overheidsbeleid met betrekking tot ict en
onderwijs vroeg de Raad aandacht voor de eenzijdige nadruk die in deze plannen
werd gelegd op het technisch-instrumenteel gebruik van ict en pleitte hij voor de
introductie van media-educatie in het onderwijs. De Raad zag media-educatie als een
essentiéle voorwaarde voor de verdere ontwikkeling van de ‘kennis- en
communicatiemaatschappij’. De maatschappelijke betekenis van media, de wijze
waarop deze mede vormgeven aan samenleving, cultuur en economie, vereisten, in de
ogen van de Raad, dat kinderen de kennis en vaardigheden bezitten om te kunnen
omgaan met elektronische media waarin tekst, beeld en audiovisuele middelen
geintegreerd zijn.

Het landschap dat de Raad destijds schetste, heeft sindsdien veel meer reliéf
gekregen. Meer dan in 1996 raken culturele, technologische en maatschappelijke
ontwikkelingen de kern van de democratie en de rol van de moderne burger daarin.
Een beschouwing van die ontwikkelingen leidt dan ook tot de conclusie dat de burger
om optimaal te kunnen functioneren mediawijs dient te zijn.®

Advies Media-educatie, december 1996 (£.96.6219/1).
¥ De observaties van de Raad in dezen heeft hij gedeeltelijk al eerder geformuleerd — onder meer
in het Vooradvies Cultuur, meer dan ooit (2003) en de sectoranalyse Media daarin, maar ook in
het advies eCultuur: van i naar e (2003) en zeer recent in zijn advies De publieke omroep
voorbij. Een nieuwe rol voor de overheid in het publieke mediadomein (april 2005). Tevens
sluiten ze aan bij onderzoeken van het Sociaal Cultureel Planbureau (Van huis uit digitaal,
Achter de schermen, In het zicht van de toekomst) en de Wetenschappelijke Raad voor het
Regeringsbeleid (onder meer De staat van de democratie en Focus op functies) en bij tal van
andere binnen- en buitenlandse onderzoeken en publicaties. De ontwikkelingen worden hier dan

ook niet uit den treure beschreven.
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Medialisering

Een van de processen die tot een decorwisseling
hebben geleid is de medialisering: het proces
waarin media steeds meer de context, inhoud en
bemiddelaars worden van informatie, kennis en
ervaring. Het is een proces dat wordt
ondersteund door een fascinatie voor beelden —
een fascinatie die zijn wortels vindt in de
behoefte de wereld te begrijpen door hem te
visualiseren en die versterkt wordt door de
explosieve toename van mogelijkheden om
beelden te produceren. Gok de groei van het
internet en de verschillende gebruiksvormen
ervan heeft de rol van media in de samenleving
ingrijpend veranderd. Dat er vrijwel geen enkel
cultuur-, kennis- en ervaringssegment is dat niet
wezenlijk beinvloed wordt door media, heeft de
Raad ook al in eerdere adviezen gesignaleerd.
Van hoe mensen met elkaar communiceren, via
de onderwerpen waarover zij het hebben, de
dingen die zij van waarde vinden, tot hoe zij
zich met elkaar verbonden weten dan wel zich
juist van elkaar willen onderscheiden: op al die
terreinen spelen media een rol — oud en nieuw,
analoog en digitaal. Ze informeren en amuseren,
ze liegen, bedriegen en verleiden; ze maken de
wereld kleiner én groter, eenvoudiger en
moeilijker tegelijk. Ze maken mensen krachtiger
en kwetsbaarder. Behalve nieuwe
communicatievormen ontstaan er ook nieuwe
ergernissen en afwijkingen. Werkelijkheid en
media spiegelen zich steeds meer aan elkaar; ze
raken dusdanig verstrengeld dat mediale en reéle
ervaringen soms moeilijk uit elkaar te houden
zijn. Zoals ook het Sociaal en Cultureel
Planbureau (SCP) en de Wetenschappelijke
Raad voor het Regeringsbeleid (WRR) zeggen
in hun recente studies van het mediabeleid: de
media zijn alomtegenwoordig.” Ze worden
overal ingezet. Van de Tweede Kamer die zijn
debatten via streaming media live openbaar

9 SCP, Achter de schermen. WRR, Focus op Functies.
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Katholieke scholengemeenschap Etten-Leur

Het begon twaalf jaar geleden, toen een docent in zijn les :
tekenen aandacht besteedde aan de wereld van videoclips, die
steeds seksueler en gewelddadiger werden. Inmiddels is de :
Katholieke scholengemeenschap Etten-Leur een
cultuurprofielschool met nieuwe media als specialisme en
werkt de betreffende docent als cultuur- of in dit geval
mediacodrdinator. Bovendien is de school een van de vijf
voorbeeldscholen binnen Surfnet, waardoor zij beschikt over
een glasvezelverbinding en gebruik kan maken van een
videoportal (om materiaal te uploaden) en van mogelijkheden
voor videoconferencing.

Media-educatie en audiovisuele vorming worden in Etten-
Leur vakoverstijgend ingezet, waarbij zowel ruimte is voor
reflectie (‘kritisch bekijken en beoordelen van bestaande
mediaproducten’) als voor productie. In de brugklas maken
leerlingen een beeldverhaal dat wordt samengesteld uit
digitale foto’s, en een animatiefilmpje. Vierdeklassers maken
een korte film en de eindexamenklassen havo en vwo een
schoolsoap.

Toen de school als cultuurprofielschool van start ging, waren

behalve de creatieve vakken ook Nederlands,
maatschappijleer, geschiedenis, levensbeschouwing,
culturele minderheden en economie betrokken. Een jaar later
goten brugklassers bij biologie hun werkstuk over

'~ botbreuken in de vorm van een speelfilm en deden leerlingen

bij Frans hetzelfde voor hun spreekvaardigheidstoets.
Rapportageteams lopen door de gangen, andere groepjes
zitten achter een van de tien montagecomputers die de school
rijk is, nog weer andere voeren (met behulp van
videoconferencing) in het Engels een gesprek met een aantal
dansers van Het Nationale Ballet.

De samenwerking met andere instellingen strekt zich uit tot
projecten buiten de school. Samen met Kennisnet nemen
leerlingen in het kader van het vak informatica deel aan de
projecten Game Maker en ThinkQuest, waarbij ze educatieve
spelletjes en websites ontwikkelen. In het kader van
Nederlands heeft de school contact met de lokale omroep
over de productie van hoorspelen. In samenwerking met
Brabant Pop en de kunstacademie St. Joost gaan leerlingen
voor Brabantse popbandjes videoclips maken. Van alle
kanten komen de verzoeken op de school af; de producten
van de leerlingen hebben bovendien al menige prijs
gewonnen.

www.k-s-e.nl







